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∆∆ρρ..   ΜΜααρρίίαα  ΣΣααλλααµµοούύρραα::   ΒΒιιοογγρρααφφιικκόό  ΣΣηηµµεείίωωµµαα     

  
ΠΠ  ΑΑ  ΝΝ  ΕΕ  ΠΠ  ΙΙ  ΣΣ  ΤΤ  ΗΗ  ΜΜ  ΙΙ  ΟΟ      ΑΑ  ΙΙΓΓΑΑ  ΙΙ  ΟΟ  ΥΥ  

ΣΣΧΧΟΟΛΛΗΗ  ΕΕΠΠΙΙΣΣΤΤΗΗΜΜΩΩΝΝ  ΤΤΗΗΣΣ  ∆∆ΙΙΟΟΙΙΚΚΗΗΣΣΗΗΣΣ  --  ΤΤΜΜΗΗΜΜΑΑ  ∆∆ΙΙΟΟΙΙΚΚΗΗΣΣΗΗΣΣ  ΕΕΠΠΙΙΧΧΕΕΙΙΡΡΗΗΣΣΕΕΩΩΝΝ  
ΜΜΙΙΧΧΑΑΛΛΩΩΝΝ  88  --  882211  0000  --  ΧΧΙΙΟΟΣΣ  

T: +30 22710 35955 

F: +30 22710 35099 

E: m.salamoura@lib.aegean.gr 

 

 

1. ΑΤΟΜΙΚΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ 

  

ΕΠΩΝΥΜΟ: Σαλαµούρα 

ΟΝΟΜΑ: Μαρία 

ΟΝΟΜΑ ΠΑΤΡΟΣ: Αθανάσιος 

ΤΟΠΟΣ ΓΕΝΝΗΣΗΣ: Πάτρα 

ΟΙΚΟΓΕΝΕΙΑΚΗ ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ: Έγγαµη µε παιδιά 

 

2. ΣΠΟΥ∆ΕΣ 

 

♦ ∆ιδακτορικό ∆ίπλωµα στο γνωστικό αντικείµενο του Μάρκετινγκ από το 

Τµήµα ∆ιοίκησης Επιχειρήσεων, της Σχολής Επιστηµών της ∆ιοίκησης, του 

Πανεπιστηµίου Αιγαίου, µε τίτλο: “Μελέτη της σχέσης µεταξύ της αποδοχής 

ενός νέου προϊόντος και επιλεγµένων παραγόντων που την επηρεάζουν”.  

♦ Πτυχίο ∆ιοίκησης Επιχειρήσεων, Σχολής Επιστηµών της ∆ιοίκησης, 

Πανεπιστηµίου Αιγαίου. 

 

3. ΕΠΙΜΟΡΦΩΣΗ ΣΤΗΝ ΑΝΟΙΚΤΗ ΚΑΙ ΕΞ ΑΠΟΣΤΑΣΕΩΣ ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΣΗ 

 

♦ Πιστοποίηση κατόπιν αξιολόγησης στο ∆ιαδικτυακό Σεµινάριο Επιµόρφωσης 

∆ιδασκόντων του Ελληνικού Ανοικτού Πανεπιστηµίου, που διοργανώθηκε 

από τη Μονάδα Εσωτερικής Αξιολόγησης και Επιµόρφωσης (ΜΕΑΕ) µε 

αντικείµενο την ΑΝΟΙΚΤΗ & ΕΞ ΑΠΟΣΤΑΣΕΩΣ ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΣΗ (13-11-

2017 έως 02/02/2018). 
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4. ΞΕΝΕΣ ΓΛΩΣΣΕΣ 

 

♦ Αγγλικά  (Certificate of Proficiency in English) 

 

5. ∆Ι∆ΑΚΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ 

 

1. ΣΕ ΠΡΟΠΤΥΧΙΑΚΑ ΤΜΗΜΑΤΑ  

- Αυτοδύναµη διδασκαλία µε σχέση εργασίας ιδιωτικού δικαίου ορισµένου 

χρόνου, σε εφαρµογή των διατάξεων του άρθρου 5, Π.∆. 407/80, µε 

µισθολογική αντιστοιχία Λέκτορα, στο Τµήµα ∆ιοίκησης Επιχειρήσεων του 

Πανεπιστηµίου Αιγαίου, των παρακάτω µαθηµάτων: 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2008-2009 

♦ Χειµερινό εξάµηνο: 

� “Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ”  

� “∆ιοίκηση Πωλήσεων” 

♦ Εαρινό εξάµηνο: 

� “Συµπεριφορά Καταναλωτή” 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2009-2010 

♦ Χειµερινό εξάµηνο: 

� “Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ”  

� “Στρατηγικές Προβολής και Επικοινωνίας” 

� “Τουριστικό Μάρκετινγκ” 

♦ Εαρινό εξάµηνο: 

� “Συµπεριφορά Καταναλωτή” 

� “∆ιοίκηση Πωλήσεων” 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2010-2011 

♦ Χειµερινό εξάµηνο: 

� “Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ”  

� “Στρατηγικές Προβολής και Επικοινωνίας” 

♦ Εαρινό εξάµηνο: 

� “Συµπεριφορά Καταναλωτή” 

� “Έρευνα Αγοράς” 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2011-2012 

♦ Χειµερινό εξάµηνο: 

� “Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ”  
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� “Τουριστικό Μάρκετινγκ” 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2012-2013 

♦ Χειµερινό εξάµηνο: 

� “Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ”  

� “Στρατηγικές Προβολής και Επικοινωνίας” 

♦ Εαρινό εξάµηνο: 

� “Συµπεριφορά Καταναλωτή” 

� “Έρευνα Αγοράς” 

 

- Σειρά διαλέξεων, στα πλαίσια των παρακάτω µαθηµάτων: 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2013-2014 

♦ Χειµερινό εξάµηνο: 

� “Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ”  

� “Έρευνα Αγοράς” 

♦ Εαρινό εξάµηνο: 

� “Μάρκετινγκ Χρηµατοπιστωτικών Υπηρεσιών” 

� “∆ιοίκηση & Στρατηγικός Σχεδιασµός Μάρκετινγκ” 

 

- Ανάθεση µαθηµάτων ως µέλους Ε.∆ι.Π. της Σχολής Επιστηµών της ∆ιοίκησης 

στο γνωστικό αντικείµενο ∆ιοίκηση Μάρκετινγκ (ΦΕΚ ∆ιορισµού: Β' 2028 , 25 

Ιουλίου 2014). 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2014-2015 

♦ Χειµερινό εξάµηνο: 

� “Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ” (αυτοδύναµη διδασκαλία) 

� “Μάρκετινγκ Χρηµατοπιστωτικών Υπηρεσιών” 

(αυτοδύναµη διδασκαλία) 

� “Μέθοδοι Κοινωνικών Ερευνών” (συνδιδασκαλία) 

♦ Εαρινό εξάµηνο: 

� “∆ιοίκηση & Στρατηγικός Σχεδιασµός Μάρκετινγκ” 

(αυτοδύναµη διδασκαλία) 

� “Έρευνα Αγοράς” (αυτοδύναµη διδασκαλία) 

� “Επιχειρησιακή Επικοινωνία” (συνδιδασκαλία) 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2015-2016 

♦ Χειµερινό εξάµηνο: 

� “Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ” (αυτοδύναµη διδασκαλία) 
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� “Μάρκετινγκ Χρηµατοπιστωτικών Υπηρεσιών” 

(αυτοδύναµη διδασκαλία) 

� “Οργανωσιακή Συµπεριφορά” (συνδιδασκαλία) 

♦ Εαρινό εξάµηνο: 

� “∆ιοίκηση & Στρατηγικός Σχεδιασµός Μάρκετινγκ” 

(αυτοδύναµη διδασκαλία) 

� “Έρευνα Αγοράς” (αυτοδύναµη διδασκαλία) 

� “Στρατηγικές Προβολής και Επικοινωνίας” 

(αυτοδύναµη διδασκαλία). 

� “∆ιαχείριση Ανθρωπίνων Πόρων” (συνδιδασκαλία). 

� Ακαδηµαϊκά έτη 2016-2017, 2017-2018 

♦ Χειµερινό εξάµηνο: 

� “Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ” (αυτοδύναµη διδασκαλία) 

� “Μάρκετινγκ Χρηµατοπιστωτικών Υπηρεσιών” 

(αυτοδύναµη διδασκαλία). 

♦ Εαρινό εξάµηνο: 

� “∆ιοίκηση & Στρατηγικός Σχεδιασµός Μάρκετινγκ” 

(αυτοδύναµη διδασκαλία) 

� “Έρευνα Αγοράς” (αυτοδύναµη διδασκαλία) 

� “Στρατηγικές Προβολής και Επικοινωνίας” 

(αυτοδύναµη διδασκαλία). 

� Συµµετοχή στο πλαίσιο της ∆ράσης ΚΑ1 Μαθησιακή Κινητικότητα 

Ατόµων που παρέχεται στο ∆ιδακτικό Προσωπικό των Ιδρυµάτων 

Ανώτατης Εκπαίδευσης για διδασκαλία µε το πρόγραµµα ERASMUS+ 

Mobility of Staff in higher education - Staff mobility for teaching 

and training activities', University of Applied Management, 

Department of Business Administration, 19-21 Σεπτεµβρίου 2017, 

Erding, Germany. 

� Ακαδηµαϊκά έτη 2018-2019, 2019-2020 

♦ Χειµερινό εξάµηνο: 

� “Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ” (αυτοδύναµη διδασκαλία) 

� “Στρατηγικές Προβολής και Επικοινωνίας” 

(αυτοδύναµη διδασκαλία). 

♦ Εαρινό εξάµηνο: 

� “∆ιοίκηση & Στρατηγικός Σχεδιασµός Μάρκετινγκ” 

(αυτοδύναµη διδασκαλία) 
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� “Έρευνα Αγοράς” (αυτοδύναµη διδασκαλία) 

 

2. ΣΕ ΜΕΤΑΠΤΥΧΙΑΚΑ ΤΜΗΜΑΤΑ 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2008–2009 (εαρινό εξάµηνο): ∆ιδάσκουσα µε σχέση 

εργασίας ιδιωτικού δικαίου ορισµένου χρόνου, σε εφαρµογή των διατάξεων 

του άρθρου 5, Π.∆. 407/80, µε µισθολογική αντιστοιχία Λέκτορα, στο 

∆ιατµηµατικό Πρόγραµµα Μεταπτυχιακών Σπουδών “Σχεδιασµός, ∆ιοίκηση 

& Πολιτική του Τουρισµού”, στο παρακάτω µάθηµα (αυτοδύναµη 

διδασκαλία):  

♦ “Τουριστικό Μάρκετινγκ”. 

� Ακαδηµαϊκά έτη 2011–2012, 2012–2013 (χειµερινό εξάµηνο): 

∆ιδάσκουσα µε σύµβαση ανάθεσης έργου (εξωτερικός συνεργάτης), στο 

πλαίσιο του έργου “Πρόγραµµα Μεταπτυχιακών Σπουδών στη ∆ιοίκηση 

Επιχειρήσεων – ΠΜΣ ΜΒΑ ”, στο παρακάτω µάθηµα (συνδιδασκαλία):  

♦ “∆ιοίκηση Μάρκετινγκ”. 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2013–2014 (χειµερινό εξάµηνο): ∆ιδάσκουσα µε 

σύµβαση ανάθεσης έργου (εξωτερικός συνεργάτης), στο πλαίσιο του έργου 

“Πρόγραµµα Μεταπτυχιακών Σπουδών στη ∆ιοίκηση Επιχειρήσεων – ΠΜΣ 

ΜΒΑ”, στο παρακάτω µάθηµα (αυτοδύναµη διδασκαλία):  

♦ “∆ιοίκηση Μάρκετινγκ”. 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2013–2014 (εαρινό εξάµηνο): ∆ιδάσκουσα µε 

σύµβαση ανάθεσης έργου (εξωτερικός συνεργάτης), στο πλαίσιο του έργου 

“Πρόγραµµα Μεταπτυχιακών Σπουδών στη ∆ιοίκηση Επιχειρήσεων – ΠΜΣ 

ΜΒΑ”, στο παρακάτω µάθηµα (αυτοδύναµη διδασκαλία):  

♦ “∆ιεθνής ∆ιοίκηση Μάρκετινγκ”. 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2014-2015 (χειµερινό εξάµηνο): ανάθεση µαθηµάτων 

ως µέλους Ε.∆Ι.Π. της Σχολής Επιστηµών της ∆ιοίκησης στο γνωστικό 

αντικείµενο ∆ιοίκηση Μάρκετινγκ (ΦΕΚ ∆ιορισµού: Β' 2028 , 25 Ιουλίου 

2014), στο πλαίσιο του έργου “Πρόγραµµα Μεταπτυχιακών Σπουδών στη 

∆ιοίκηση Επιχειρήσεων – ΠΜΣ ΜΒΑ”, στο παρακάτω µάθηµα (αυτοδύναµη 

διδασκαλία):  

♦ “∆ιοίκηση Μάρκετινγκ”. 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2014-2015 (εαρινό εξάµηνο): ανάθεση µαθηµάτων ως 

µέλους Ε.∆Ι.Π. της Σχολής Επιστηµών της ∆ιοίκησης, στο πλαίσιο του έργου 

“Πρόγραµµα Μεταπτυχιακών Σπουδών στη ∆ιοίκηση Επιχειρήσεων – ΠΜΣ 

ΜΒΑ”, στο παρακάτω µάθηµα (αυτοδύναµη διδασκαλία):  
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♦ “∆ιεθνής ∆ιοίκηση Μάρκετινγκ”. 

� Ακαδηµαϊκά έτη 2015–2016, 2016-2017, 2017–2018, 2018-2019, 

2019-2020 (χειµερινό εξάµηνο): ανάθεση µαθηµάτων ως µέλους Ε.∆Ι.Π. 

της Σχολής Επιστηµών της ∆ιοίκησης, στο πλαίσιο του έργου “Πρόγραµµα 

Μεταπτυχιακών Σπουδών στη ∆ιοίκηση Επιχειρήσεων – ΠΜΣ ΜΒΑ”, στο 

παρακάτω µάθηµα (αυτοδύναµη διδασκαλία):  

♦ “∆ιοίκηση Μάρκετινγκ”. 

 

3. ΣΤΗΝ ΕΞ ΑΠΟΣΤΑΣΕΩΣ ΕΚΠΑΙ∆ΕΥΣΗ  

� Ακαδηµαϊκά έτη 2016–2017, 2017-2018 (χειµερινό εξάµηνο): ανάθεση 

ως µέλους Ε.∆Ι.Π. της Σχολής Επιστηµών της ∆ιοίκησης, στο πλαίσιο του 

έργου ∆ιατµηµατικό Πρόγραµµα Μεταπτυχιακών Σπουδών «Σχεδιασµός, 

∆ιοίκηση & Πολιτική του Τουρισµού», στο παρακάτω µάθηµα 

(συνδιδασκαλία):  

♦ “Μάρκετινγκ στον Τουρισµό και την Φιλοξενία”,  

σε περιβάλλον µικτής διαδικασίας µάθησης µε πρότυπες συνδυαστικές 

µορφές εκπαίδευσης, που περιλαµβάνουν δια ζώσης διαλέξεις και 

ηλεκτρονικές διαδικασίες σύγχρονης µάθησης, µε τη χρήση περιβάλλοντος 

τηλεκπαίδευσης (Moodle) και λογισµικού τηλεκπαίδευσης 

BIGBLUEBUTTON (ΒΒΒ). 

� Ακαδηµαϊκά έτη 2018-2019, 2019-2020 (εαρινό εξάµηνο): ανάθεση ως 

µέλους Ε.∆Ι.Π. της Σχολής Επιστηµών της ∆ιοίκησης, στο πλαίσιο του έργου 

∆ιατµηµατικό Πρόγραµµα Μεταπτυχιακών Σπουδών «Στρατηγική ∆ιοίκηση 

Τουριστικών Προορισµών & Επιχειρήσεων Φιλοξενίας», στο παρακάτω 

µάθηµα (συνδιδασκαλία):  

♦ “Μάρκετινγκ Τουριστικών Προορισµών και Επιχειρήσεων 

Φιλοξενίας”, 

σε περιβάλλον µικτής διαδικασίας µάθησης µε πρότυπες συνδυαστικές 

µορφές εκπαίδευσης, που περιλαµβάνουν δια ζώσης διαλέξεις και 

ηλεκτρονικές διαδικασίες σύγχρονης µάθησης, µε τη χρήση περιβάλλοντος 

τηλεκπαίδευσης (Moodle) και λογισµικού τηλεκπαίδευσης 

BIGBLUEBUTTON (ΒΒΒ). 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2017-2018: καθηγήτρια σύµβουλος στο Ελληνικό 

Ανοικτό Πανεπιστήµιο, στο πλαίσιο του Μεταπτυχιακού ∆ιπλώµατος 

Ειδίκευσης στη ∆ιοίκηση Τουριστικών Επιχειρήσεων – ΘΕ ∆ΤΕ61: 

Τουριστικό Μάρκετινγκ Φορέων, Οργανώσεων και Επιχειρήσεων, ΗΛΕ4. 
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� Ακαδηµαϊκά έτη 2017-2018, 2018-2019, 2019-2020: καθηγήτρια 

σύµβουλος στο Ελληνικό Ανοικτό Πανεπιστήµιο, στο πλαίσιο του 

Μεταπτυχιακού ∆ιπλώµατος Ειδίκευσης στη ∆ιοίκηση Τουριστικών 

Επιχειρήσεων – επίβλεψη διπλωµατικών εργασιών. 

 

4. ΛΟΙΠΗ ∆Ι∆ΑΚΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ 

� Ακαδηµαϊκό έτος 2001-2002: σειρά διαλέξεων στο προπτυχιακό πρόγραµµα 

σπουδών του Τµήµατος ∆ιοίκησης Επιχειρήσεων, στα πλαίσια των 

παρακάτω µαθηµάτων: 

♦ “Έρευνα Αγοράς”  
♦ “∆ιοίκηση Πωλήσεων”  
♦ “Μάρκετινγκ Β” 
♦ “∆ιαφήµιση”. 

� Ακαδηµαϊκά έτη 1999-2000 και 2000-2001: Παροχή υποστηρικτικού 

έργου στο προπτυχιακό πρόγραµµα σπουδών του Τµήµατος ∆ιοίκησης 

Επιχειρήσεων, στα πλαίσια των εργαστηρίων των παρακάτω µαθηµάτων:  

♦ “Εισαγωγή στην Ανάλυση ∆εδοµένων”.  
♦ “Εισαγωγή στις Εφαρµοσµένες Μεθόδους Στατιστικής”. 

� Ιούνιος – Σεπτέµβριος 2000: Εκπαιδεύτρια στο πρόγραµµα συνεχιζόµενης 

επαγγελµατικής κατάρτισης “Βασικές Εφαρµογές Πληροφορικής”, που 

διοργανώθηκε από το Κέντρο Επαγγελµατικής Κατάρτισης του 

Πανεπιστηµίου Αιγαίου, στα πλαίσια του ΠΕΠ Βορείου Αιγαίου. 

� Μάιος - Ιούνιος 1998: Εκπαιδεύτρια µε αντικείµενο την Πληροφορική, στο 

σεµινάριο “Εκπαίδευση στα φύλλα υπολογισµών Microsoft Excel ’95”, που 

διοργανώθηκε από την Νοµαρχιακή Επιτροπή Λαϊκής Επιµόρφωσης Χίου. 

� Μάιος - Ιούλιος 1997 & Φεβρουάριος - Απρίλιος 1998: Εκπαιδεύτρια µε 

αντικείµενο την Πληροφορική, στο σεµινάριο “Εκπαίδευση στον 

επεξεργαστή κειµένου Word for Windows ’95”, που διοργανώθηκε από την 

Νοµαρχιακή Επιτροπή Λαϊκής Επιµόρφωσης Χίου. 
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6. ∆ΗΜΟΣΙΕΥΣΕΙΣ 

 

1. ∆ΙΑΤΡΙΒΗ 

1. Σαλαµούρα, Μ. (2006), “Μελέτη της σχέσης µεταξύ της αποδοχής ενός νέου 

προϊόντος και επιλεγµένων παραγόντων που την επηρεάζουν”, ∆ιδακτορική 

∆ιατριβή, Χίος: Τµήµα ∆ιοίκησης Επιχειρήσεων Πανεπιστηµίου Αιγαίου. 

 

2. ΣΥΓΓΡΑΜΜΑΤΑ 

� Λυµπερόπουλος Κωνσταντίνος, Τζαναβάρας Βασίλειος, Σαλαµούρα Μαρία 
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♦ Ιανουάριος 2015-Σεπτέµβριος 2015: Συµµετοχή ως συν-συγγραφέας στην 

4η Πρόσκληση "Ακαδηµαϊκά Ηλεκτρονικά Συγγράµµατα και Βοηθήµατα 

για Οικονοµικές, Πολιτικές, Κοινωνικές, Γεωπονικές Επιστήµες", των 

Ελληνικών Ακαδηµαϊκών Ηλεκτρονικών Συγγραµµάτων και Βοηθηµάτων 

www.kallipos.gr, µέσω της πρότασης «ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΕΣ ∆ΙΕΘΝΟΥΣ ΚΑΙ 

ΕΞΑΓΩΓΙΚΟΥ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ». 

♦ Μάιος 1998-Σεπτέµβριος 2001: Συµµετοχή ως επιστηµονική ερευνήτρια 

στο πρόγραµµα µε τίτλο “ΕΠΕΑΕΚ - Αναβάθµιση Βιβλιοθήκης 

Πανεπιστηµίου Αιγαίου”. 

♦ Αύγουστος – ∆εκέµβριος 1998: Συµµετοχή ως επιστηµονική ερευνήτρια στο 

ερευνητικό πρόγραµµα “Οικογενειακές Στρατηγικές Απασχόλησης και 

Αυτοαπασχόλησης στον Τουριστικό Τοµέα της Χίου”. 

♦ Μάιος – Οκτώβριος 1998: Συµµετοχή ως επιστηµονική ερευνήτρια στο 

πρόγραµµα µε τίτλο “ΕΠΕΑΕΚ-Προγράµµατα Σπουδών-Συγγράµµατα”, που 

αφορά στην Αναδόµηση, τον Εκσυγχρονισµό και τον Εµπλουτισµό των 

Προγραµµάτων Σπουδών µε την εισαγωγή καινοτόµων µεθόδων 

διδασκαλίας, µε τη χρήση σύγχρονων τεχνολογιών πληροφορικής. 

♦ Νοέµβριος – ∆εκέµβριος 1996: Συµµετοχή ως επιστηµονική ερευνήτρια στο 

πρόγραµµα µε τίτλο “Άρση της Αποµόνωσης µε ∆ιαρκή και 

Αυτοσυντηρούµενη Ανάπτυξη: ∆ηµιουργία Βάσης ∆εδοµένων  για τα 

Μειονεκτικά Νησιά του Β. Αιγαίου”. 

♦ ∆εκέµβριος 1994 – Μάιος 1995: Συµµετοχή ως επιστηµονική ερευνήτρια 

στο πρόγραµµα µε τίτλο “Μελέτη Σχεδίου Οργανισµού και Εσωτερικού 

Κανονισµού Πανεπιστηµίου Αιγαίου”. 

 

11. ΕΠΑΓΓΕΛΜΑΤΙΚΗ ΕΜΠΕΙΡΙΑ ΠΛΗΝ ΤΗΣ ∆Ι∆ΑΚΤΙΚΗΣ 

 

♦ Μάιος 1998 – Ιούλιος 2014: ΠΕ ∆ιοικητικού Οικονοµικού, Πανεπιστήµιο 

Αιγαίου - Παράρτηµα Βιβλιοθήκης Χίου (ΦΕΚ ∆ιορισµού: 229/8.10.2001). 

♦ Ιανουάριος 2007 - ∆εκέµβριος 2007: Υπεύθυνη ∆ιοικητικής Υποστήριξης 

και µέλος της οργανωτικής επιτροπής του 1st Biannual International 

Conference “Strategic Developments in Services Marketing”, το οποίο 

διοργανώθηκε από το Τµήµα ∆ιοίκησης Επιχειρήσεων του Πανεπιστηµίου 

Αιγαίου και το Πανεπιστήµιο της Γλασκόβη, σε συνεργασία µε την Ελληνική 

Ακαδηµία Μάρκετινγκ, στη Χίο, από τις 27-29 Σεπτεµβρίου 2007. 
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♦ Οκτώβριος – ∆εκέµβριος 1997: Γραµµατειακή υποστήριξη επιδοτούµενων 

σεµιναρίων ανέργων που διοργάνωσε το Κέντρο Επαγγελµατικής Κατάρτισης 

του Πανεπιστηµίου Αιγαίου, στα πλαίσια του ΠΕΠ Βορείου Αιγαίου στη Χίο, 

µε τους ακόλουθους τίτλους: 

• “Λογιστική-Φοροτεχνικά-Κοστολόγηση”. 

• “Χρήσεις multimedia στη διάδοση πληροφοριών”. 

• “Νέες Μορφές Τουρισµού”. 

• “Οργάνωση-∆ιοίκηση-Ολική Ποιότητα τουριστικής µονάδας”. 

♦ Απασχόληση στα πλαίσια της θερινής πρακτικής εξάσκησης του Τµήµατος 

∆ιοίκησης Επιχειρήσεων του Πανεπιστηµίου Αιγαίου στις εξής επιχειρήσεις: 

• 01.07.1995-14.08.1995: Οργανισµός Τηλεπικοινωνιών Ελλάδος 

(Αστική τηλεφωνία, λογιστήριο). 

• 01.07.1994-14.08.1994 & 03.07.1994-03.10.1994: ∆ηµόσια 

Επιχείρηση Ηλεκτρισµού (Εµπορική υπηρεσία, λογιστήριο).  

• 29.06.1992-14.08.1992 & 01.07.1993-14.08.1993: Εµπορική 

Τράπεζα (Τµήµατα συναλλάγµατος, κίνησης κεφαλαίων και 

λογιστήριο). 

♦ Βοηθός Έρευνας στη Βιβλιοθήκη του Τµήµατος ∆ιοίκησης Επιχειρήσεων 

κατά τα ακαδηµαϊκά έτη 1992-1993, 1993-1994, 1994-1995. 

 

12. ΜΕΛΟΣ 

 

♦ ΕΛΑΜ - Ελληνική Ακαδηµία Μάρκετινγκ (τακτικό µέλος) 

         


